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Instrukcja dla zdajgcego

1. Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 12 stron. Ewentualny brak stron lub inne usterki zgtos
przewodniczgcemu zespotu nadzorujgcego.

2. Do arkusza dotgczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktérej w oznaczonych miejscach:

— wpisz oznaczenie kwalifikacji,

— zamaluj kratke z oznaczeniem wers;ji arkusza,

— wpisz swoj numer PESEL?*,

— Wwpisz swojg date urodzenia,

— przyklej naklejke ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test sktadajgcy sie z 40 zadah.

Za kazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyskac 1 punkt.

Aby zda¢ czes¢ pisemng egzaminu musisz uzyskac co najmniej 20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZI dtugopisem lub pidrem z czarnym tuszem/

atramentem.

Do kazdego zadania podane sg cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C, D. Odpowiada im nastepujacy

uktad kratek w KARCIE ODPOWIEDZI:

NooAc®

©

(Al | [B] | [c] | [D]

9. Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
10. Woybierz wiasciwg odpowiedz i zamaluj kratke z odpowiadajgca jej literg — np., gdy wybrate$ odpowiedz
A

- ARNCEECREE

11. Staraj sie wyraznie zaznacza¢ odpowiedzi. Jezeli sie pomylisz i btednie zaznaczysz odpowiedz, otocz
ja kotkiem i zaznacz odpowiedz, ktérg uwazasz za poprawng, np.

W E|©|m
12. Po rozwigzaniu testu sprawdz, czy zaznaczyteS wszystkie odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI
i wprowadzites wszystkie dane, o ktdérych mowa w punkcie 2 tej instrukciji.

Pamietaj, ze oddajesz przewodniczagcemu zespotu nadzorujgcego tylko KARTE ODPOWIEDZI.
Powodzenia!
* w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos$c¢

Uktad graficzny
© CKE 2020



Zadanie 1.

Pracownik agencji reklamowej obstugujgcy ploter tngcy zostat porazony prgdem. Ktérg czynnosc
nalezy wykonac w pierwszej kolejnosci?

A. Wezwac przetozonego.

B. Odigczy¢ doptyw pradu.

C. Wezwa¢ pogotowie ratunkowe.

D. Utozy¢ poszkodowanego w pozycji bezpieczne;.

Zadanie 2.

Ktory z wymienionych srodkow reklamy moze by¢ finansowany z czesci budzetu reklamodawcy okreslanej
jako above the line?

A. Informator branzowy.

B. Udziat w targach branzowych.

C. Ekspozycja w punkcie sprzedazy.

D. Emisja spotu w ogodlnopolskiej stacji radiowe;.

Zadanie 3.

Ktory z wymienionych zestawéw materiatéw reklamowych powinien zastosowaé producent stodyczy do
promocji swoich produktéw w znanej sieci marketéw?

A. Insert, wszywka, banderola.

B. Waobbler, hanger, shelfstoper.

C. Backlight, k-board, sandwich.

D. Skyscraper, brandmark, interstitial.

Zadanie 4.

Planujac kampanie reklamowg charakteryzujgcg sie matym zasiegiem potgczonym z wysokg
selektywnoscig demograficzng oraz krotkim czasem i wysokg zdolnoscig oddziatywania na odbiorce,
nalezy wykorzystac reklame

A. kinowa.

B. radiowa.

C. internetowas.

D. telewizyjna.
Zadanie 5.

Kazde dziatanie przedsiebiorstwa polegajgce na stosowaniu zachet ekonomicznych w celu pobudzenia
sprzedazy dobra lub ustugi nazywa sie

A. reklama.

B. public relations.

C. sprzedazg osobista.
D. promocjg sprzedazy.
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Zadanie 6.

Ktory rodzaj apelu zostat przekazany odbiorcom na przedstawionej ilustracji?

A. Moralny.

B. Spoteczny.

C. Racjonalny.

D. Emocjonalny.
Zadanie 7.

W reklamie ustug dostawcy telefonii mobilnej bierze udziat kilkoro rozesmianych, miodych ludzi,
jezdzacych na deskorolkach i pokazujgcych swoim zachowaniem i ubiorem przynaleznos¢ do subkultury
skejtow. Ktorego potgczenia technik prezentacji reklamy uzyto w przekazie reklamowym?

A. Demonstracji, animacji, fantaziji.

B. Stylu zycia, demonstracji, humoru.

C. Dowodu naukowego, demonstracji, humoru.

D. Rekomendacji, stylu zycia, dowodu naukowego.

Zadanie 8.

Agencja reklamowa przygotowuje kampanie produktu, ktérego sprzedaz gwattownie spada. Celem
przekazu reklamowego w tej sytuacji powinno by¢ poinformowanie klientéw o

A. firmie i jej ofercie.

B. nowej siedzibie firmy.

C. wprowadzeniu nowego sloganu.

D. dodatkowych korzysciach wynikajgcych z zakupu produktu.

Zadanie 9.

Udziat w rynku plakatow reklamowych, oferowanych przez Agencje reklamowg jest niski, ale tempo
wzrostu sprzedazy jest wysokie. Ktére pole w macierzy BCG opisuje sytuacje tego produktu?

A. Psy.

B. Gwiazdy.

C. Dojne krowy.

D. Znaki zapytania.

Zadanie 10.
Ktore nosniki reklamy powinna wybrac agencja reklamowa w ramach kampanii BTL?

A. Ulotki.

B. Telewizyjny spot reklamowy.

C. Radiowy spot reklamowy.

D. Reklame modutowg w prasie ogdlnopolskie;.
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Zadanie 11.

Ktorg z wymienionych form reklamy powinna zastosowac lokalna firma cateringowa, ktéra chce pozyskac
lojalnych klientéw wsréd ludzi starszych i samotnych, majgcych problem z nowoczesnymi technologiami
komunikacyjnymi?

A. Reklame kinowa.

B. Reklame w aplikacji mobilne;j.

C. Reklame internetowg na stronie firmowe;.
D. Ulotki reklamowe z kuponami rabatowymi.

Zadanie 12.

Ktory nosnik nalezy wybra¢ do spotecznej kampanii reklamowej "Stop przemocy w Internecie!" , jesli grupg
odbiorcéw ma by¢ mtodziez ze szkét Srednich?

A. Telebim.

B. Portal branzowy.

C. Stacje radiowa.

D. Media spotecznosciowe.

Zadanie 13.

Przygotowujgc kampanie reklamowg, pracownik agencji uzyska informacje zamieszczone na ilustracji,
wykorzystujgc

*Charakterystyka firmy
A brief. *Charakterystyka konkurencji
B. portfolio. *Grupa docelowa
C. cashflow. *Obietnica ztozona w reklamie
D.  media plan. *Poparcie obietnicy
*Budzet kampanii
Zadanie 14.

Ktére z wymienionych haset powinna zaproponowac agencja klientowi, jezeli zamowit on tekst o dtugosci
21 zzs (znakdéw ze spacjami)?

A. Luksus z markg Efekt!

B. Woybierz bizuterie Efekt!

C. Efekt — bizuteria na kazdg okazje!

D. Poczuj-sie-wyjgtkowo-—wybierz-Efekt!
Zadanie 15.

Ktéry rodzaj kompozycji zamieszczono na rysunku?

A. Horyzontalng otwarta.

B. Statyczng symetryczna. \
C. Dynamiczng zamknieta.
D. Wertykalng niesymetryczna.
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Zadanie 16.

Ktérego rodzaju potgczenie kolorystyczne zastosowano w projekcie szyldu zamieszczonym na ilustracji?

A. Harmonijne.
B. Kontrastowe. Szkola JQZYkOWCI
C. Achromatyczne.
D. Monochromatyczne.
Speak up
Zadanie 17.

Znak graficzny zawierajgcy wytgcznie symbole liter i/lub cyfr wykorzystywany do identyfikacji wizualnej firm
okreslamy terminem

A. glifu.

B. pieczeci.

C. abstrakcji.

D. emblematu.
Zadanie 18.

NOWY, LEPSZY SMAK

Zamieszczony slogan zostat wykonany przy uzyciu

A. minuskuty, czcionki szeryfowej, jednoelementowe;.
B. wersalikow, czcionki szeryfowej, dwuelementowe;.
C. kapitalikéw, czcionki szeryfowej, jednoelementowe;j.
D. majuskuty, czcionki bezszeryfowej, dwuelementowe;j.

Zadanie 19.

Ktoére z wymienionych rozszerzen ma plik zapisany w formacie grafiki rastrowej uzywajacy kompres;ji
bezstratnej?

A. Al

B. PNG

C. JPEG

D. JPEG 2000
Zadanie 20.

Ktory program komputerowy umozliwi zaprojektowanie logo w grafice wektorowej?

A.

B.
C.
D

Corel DRAW.
Movie Maker.
Adobe Acrobat.
Microsoft Access.
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Zadanie 21.

Ktérego z wymienionych programow powinien uzy¢ pracownik agencji reklamowej w celu przygotowania
dla klienta fachowej drukowanej publikacji wielostronicowej, sktadajgcej sie z kilkuset stron?

A. Power Point

B. Paint Shop Pro
C. Adobe InDesign
D. Microsoft Excel

Zadanie 22.

W ktérej minimalnej rozdzielczosci powinien by¢ przygotowany plik graficzny z projektem ulotki, aby
nadawat sie do druku offsetowego?

A. 100 dpi
B. 150 dpi
C. 200 dpi
D. 300 dpi

Zadanie 23. Multimedialne
Materiat filmowy przedstawia:
A. retusz z wykorzystaniem narzedzi korygujgcych.
wygtadzanie z wykorzystaniem filtrow.

B.
C. Kkorekte tonalng fotografii. E]
D. korekte barwng fotografii.

Zadanie 24.
Ktéry z wymienionych etapéw produkcji spotu reklamowego powinien by¢ zrealizowany jako pierwszy?

A. Animatik.

B. Storyboard.

C. Shooting board.

D. Przygotowanie Master.

Zadanie 25.
Ktore narzedzie wspomaga budowanie baz danych klientow pozyskiwanych drogg internetowg?

A. Newsletter.

B. Watermark.

C. Reklama niejawna.
D. Link sponsorowany.
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Zadanie 26.

Narzedzia gtéwne Tworzenie Dane zewnetrzne Narzedzia bazy danych z mi, co chcesz zrobic

Warto$¢ wymagana [‘;'V

V| Unikatowe

- § ) Sprawdzanie
3 ik = oy Rozmiar pola Indeksowane poprawnosci
Widoki Dodawanie i usuwanie Wiasciwosci Formatowanie Sprawdzanie poprawnosci pola ~
» E Agencja reklamowa: Baza dany:h\ \
Identyfikator » nazwa firmy » miejscowosc adres = kod pocztowy =~ osoba do kontaktéw ~ telefon  ~ mail -
::-t' 5 Vega Gdynia ul. Dolna 25 40-119 Tomczak Grzegorz 555-555-555  vega@gmail.com
_E‘\ 2 Star-mix Katowice ul. Pradnicka4  30-002 Sikora Pawet 754-654-951  starmix@gmail.com
= 1 Max-car Katowice ul. Jagodowa 2  40-625 Wiséniewski Piotr 654-951-369  wisniewski@maxcar.pl
E 4 Mega Krakéw ul. Hortensji 15 40-748 Kowalski Jan 789-789-789  jkowalski@wp.pl
3 3 Glamour Krakéw ul. Smocza 3 01-034 Nowak Jan 365-159-354  fryzjer@gmail.com
E 6 Blach-dom Wadowice ul. Krakowska 5 30-003 Pigtek Jakub 321-654-987  blacdom@onet.pl
= |* (Nojwy)
° 3 —
| ||Rekord: 4 4727 Ul 5 Bez filtru Wyszukaj | 4 4
Widok arkusza danych. 4

Ktore kryterium sortowania zastosowano w bazie danych, ktorej fragment przedstawiono na ilustracji?
A. Rosngco wg nazwy firmy.
B. Malejgco wg nazwy firmy.
C. Rosngco wg miejscowosci.
D. Malejgco wg miejscowosci.

Zadanie 27.

Ktory nosnik reklamy w postaci wolnostojgcej tablicy o wymiarach 1,4 x 2,0 m, ustawionej na betonowym
cokole prostopadle do ulicy, pokazano na ilustracji?

A. Baner.
B. Kaseton.
C. Billboard.
D. Diapazon.
?ai{z{ﬁg.\;lp.mﬁzw;t.’
Zadanie 28.

Umieszczajgc reklame na szybie sklepowej i chcac réwnoczesnie zapewni¢ 40% przepuszczalnosé Swiatta
oraz widoczno$¢ na zewnatrz, nalezy jg wykonac¢ wykorzystujgc

A. folie OWV.

B. siatke Mesh.

C. folie adhezyjna.
D. folie polimerowa.
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Zadanie 29.

96 mm Format konicowy wizytéwki
30 mm . | - 90/50 mm
””””””””” / Format przygotowania

PPRINT Y L

Pole w ktérym muszg zmiescic
i sle wszystkie istotne napisy jak
i grafika, ktora ma nie ulec
obcieciu.

56 mm

Jan Kowalski '
71 -100 Szczecin ‘;('

ul, Piastow 24 -
] f:f
|

B Wszystkie uzyte kelory musza byc w skali
MK

W Uzyte fonty musza by¢ zamienione
L)
[\_’4 P R I NT na krzywe lub zapisane wraz
z dokumentem (pliki POF)

B Wszystkie wizytéwki nawet te kidre

Jan Kowalski nie maja grafiki na ohciede (spad)
musza by¢ przygetowane w fermacie
71 -100 Szczecin 96/56 mm
ul. Piastow 24
m Grafika rastrowa (bitmapy , 2djecia) musi
byd umigszczone w dekumendcie
GOTOWY PRODUKT z rozdzielczoécia 300 dpi

Przedstawiony na ilustracji projekt zostat przygotowany we wiasciwy sposob do druku okreslanego jako

A. offset.

B. solwent.

C. sitodruk.

D. tampondruk.
Zadanie 30.

Ktorg metode druku nalezy zastosowa¢ w celu zrealizowania zamowienia nadruku na 100 000 sztuk ptyt
CD?

A. Tampodruk.

B. Druk cyfrowy.

C. Druk offsetowy.

D. Druk sublimacyjny.
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Zadanie 31.
Stoisko o ktorym numerze powinna wybraé¢ firma w celu najlepszej i najbardziej efektownej ekspozycji

swoich produktow?
18 |19
A. 10 8 1
B. 11 o
c. 21 9 i
D. 23
21 2
22 10
3
6
23 11 12 4
Wejscie
Zadanie 32.

Ktory format ulotki otrzyma pracownik agencji reklamowej po ztozeniu kartki formatu A4 dtuzszym bokiem
na trzy rowne czesci?

A. DL 99,00 mm 99,00 mm 99,00 mm

B. A5 I? 4‘

C. A6 SR
D.

C3

210,00 mm

Zadanie 33.

Ktérg technike uszlachetniania druku nalezy zastosowa¢ do umieszczenia na oktadce ksigzki wklestych
poztacanych liter?

A. Fleksografie.
B. Sztancowania.
C. Hot stamping.
D. Termotransfer.

Strona9z 12



Zadanie 34.

Ktory z wymienionych proceséw nalezy przeprowadzi¢ w celu ztamania arkuszy (np. mapy, biuletynu) do
okreslonego formatu za pomocag maszyny introligatorskiej?

A. Rycowanie.
B. Falcowanie.
. 7 T~ [
C. Perforowanie. —L
D. Sztancowanie. =~ |
< T~
>
—
< - ‘
// “‘
.4
Zadanie 35.

Wydruk prébny bez uzycia klisz, wykonany w drukarni offsetowej w celu sprawdzenia kolorystyki przed
drukiem wiasciwym, stuzacy do przedstawienia go klientowi w celu akceptacji, to

A.

B.
C.
D

preset.
posttest.

proof cyfrowy.
proof analogowy.
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Zadanie 36.

Na ktérej ilustracji przestawiono program komputerowy umozliwiajgcy kalkulowanie cen dla klienta za
pomocg formut?

Plik Edycja Widok Okno Pomoc

ABFESE & @[] faoc [-] | 5 | |

llustracja 1.
bez tytutu

Pk Edycs Widok Obraz Kolory Pomoc

P |
7 e
Z2Q
/A

llustracja 2.
a - R Dolument] I

Naczgdia ghéwmne Witawsanie Uktad stroey Oowolanis Kseeipondens Recerya Widek Deweloper

3 ‘ Times tew Roman (Tet: = |11 = | AT AZI#0) 132 = 1= = == aeife] s ] AaBbCeI | AaBbCcE AaBbC AaBbCc Aakt asen o 1%
WG Motz tormatew | (B T ey ' An A EE N W E O o [ Tromeing | TBezodst. Napidwek ] Maghbwek2 Tytud Pt . :‘:"':"
Sthower . Czoonks . Adapa . Styte s
73_:] » TN 1 -g =] 3 [ 3 ‘A $ (X AW : -9 10 1 1 (XY - 16 14 KRS S
llustracja 3.
IQﬂ'\ % B BEl Bt R Zeszytt
o
Narz¢edoa gldwne Witawnarie Uklad strony Formuy Dane Recenzja Widok Dewetoper

fl’ Z @ @ ﬁ _f\l ﬁ a ﬁ m Aj”, /")D"'""‘” "“‘”‘ . iﬂ“'?‘edz poprzednits 5 Pokaz tormuty

ESleat zalenoict Y Sprawdzanie biedow -
Witaw  Autosumowanie Niedawno Fmaniowc log'cm Tekstowe Datal  Wyszull | Matem, Wiece) Menedzer

funkge . ulywane * . godzina = odwol = 11ryg, ~ funkgi ~ nanw Y Utworz 2 zaznsczenis | 7 Usur strzai Q Szacuy) formule
Bibboteka funkgl Nazwy zdefiniowane Inspekga formud
Al ~ S|

llustracja 4.

A. Nailustracji 1.

B. Nailustracji 2.

C. Naiilustracji 3.

D. Na ilustracji 4.
Zadanie 37.

Ustal wartos¢ netto plakatow reklamowych wiedzgc, Zze koszty papieru i wydruku 1 000 sztuk
plakatéw wynoszg 1 000,00 zt. Agencja pobiera marze w wysokosci 25%.

A. 750,00 z
B. 1000,00 z
C. 1250,00 zt
D. 1537,50 z
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Zadanie 38.

Ktory materiat powinna zastosowac¢ agencja reklamowa, aby po zawieszeniu reklamy na budynku zapewni¢
jak najwiekszg ilo$¢ sSwiatta docierajgcego do pomieszczen znajdujgcych sie bezposrednio za reklamg
i zminimalizowac¢ skutki dziatania wiatru?

A. Siatke mesh.

B. Ptétno Canvas.

C. Folie sublimacyjna.

D. Papier termotransferowy.

Zadanie 39.

Sposob przekonywania innych oséb do $wiadomej i dobrowolnej zmiany zachowania lub pogladéw to

A. stalking.

B. mobbing.

C. perswazja.
D. manipulacja.

Zadanie 40.

Ktory z kanatéw komunikacji stuzy wytgcznie do przekazywania komunikatéw w formie pisemnej?

A. Prasa.

B. Telefon.
C. Internet.

D. Spotkanie.
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